1. G.1914

ANTECEDENCJE ksztaltujace aktywnos¢ uzytkownikéw aparatow fotograficznych
w mediach spotecznosciowych / Zygmunt Waskowski, Tomasz Wanat, Pawel Stobinski //
Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 3, s. 3-15.

Srodki masowego przekazu spotecznosciowe; Srodki masowego przekazu spotecznodciowe - badania; Lojalnos¢ wobec marki -

badania; Lojalnos¢ wobec marki - Polska - 1989-;

2. F.1102

ANTECEDENTS of scientists' engagement in cooperation with industry / Urszula Kobylin-
ska // Organizacja i Kierowanie 2023, nr 1(192), s. 143-160.

Biznes i nauka; Przedsiebiorczos¢ akademicka - Polska - 1989-;

3. G.1914

BADANIE zachowan konsumentéw w kryzysie: aspekty terminologiczne, metodyczne i
empiryczne / Pawet Chlipata, Agnieszka Zbikowska // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 8,
s. 12-21.

Konsumenci - psychologia; Konsumenci - postepowanie na rynku - badania; Konsumenci - postepowanie na rynku - badania -

Polska; Kryzys - aspekt spoteczny;

4. G.2138
BIZNES pod cyberatakiem / Magdalena Gryn // Forbes 2024, nr 3, s. 204-206.

Cyberprzestrzen - bezpieczenistwo; Cyberprzestrzen - bezpieczenstwo - Polska;

5. F.1102

COMPETENCY-based professional development in sharping affective organizational
commitment / Elzbieta Kowalczyk, Gabriela Roszyk-Kowalska, Anna Cedro // Organizacja
i Kierowanie 2023, nr 1(192), s. 57-73.

Kadry - rozwoj; Kwalifikacje zawodowe; Kadry - zaangazowanie;

6. G.1914

CONSUMER expectations regarding the labelling of products containing cultured meat /
Andrzej Szymkowiak, Marcin Adam Antoniak, Krzysztof Bokwa, Tomas VI¢ko, Iwo Jarosz,
Piotr Kulawik, Jozef Golian // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 10, s. 30-40.



Zywno$¢ - aspekt psychologiczny; Konsumenci - postepowanie na rynku - badania; Przemyst miesny;

7. F.1102

CORPORATE social responsibility: changes in perceotion of the concept in theory and
practice / Kamila Szproch-Dziopa // Organizacja i Kierowanie 2023, nr 1(192), s. 129-142.

Spoteczna odpowiedzialnoéé biznesu - 1989-; Spoleczna odpowiedzialnos¢ biznesu - studia przypadkéw; Spoleczna

odpowiedzialnos¢ biznesu - teoria;

8. G.2707

CUKRZYCA: wyzwanie zdrowotne XXI wieku / Karolina Piatek // Infos: zagadnienia
spoteczno-gospodarcze 2024, nr 3(316), s. 1-4.

Cukrzyca; Cukrzyca - aspekt spoteczny; Cukrzyca - przeciwdziatanie - Polska - 1989-;

9. G.2707

CYBERPRZEMOC / Kamila Groszkowska // Infos: zagadnienia spoteczno-gospodarcze 2022,
nr 1(293), s. 1-4.

Cyberprzemoc; Cyberprzemoc - prawo - Polska - 21 w.; Cyberprzemoc - przeciwdziatanie; Przestepstwa seksualne;

10. G.2705

CZY numizmatyka moze by¢ inwestycja? / Michal M. Zagorski // Kroniki Numizmatyczne
2022, s. 222-227.

Numizmatyka; Inwestycje alternatywne; Inwestycje alternatywne - poradniki;

11. G.1914

CZYNNIKI determinujace zachowania konsumentek senioralnych na rynku ekologicznych
produktéw kosmetycznych / Monika Skorek, Urszula Widelska // Marketing i Rynek 2023, vol.
30, nr 9, s. 16-25.

Konsumenci - postepowanie na rynku - 21 w.; Seniorzy - jakos¢ i styl zycia - Polska - 1989-;

12. G.1914
DETERMINANTY decyzji zakupowych dotyczacych produktow ekologicznych w opiniach



mlodych nabywcéw / Grzegorz Wesolowski, Sebastian Biatoskurski, Paulina Krolik //
Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 9, s. 37-46.

Ekoprodukty; Konsumenci - postegpowanie na rynku - badania - Polska; Mtodzi konsumenci - badania - Polska;

13. F.1102

DIFFERENCES in the approach to onboarding leaderships talents in the HQ of MNCs before
and during the COVID-19 pandemic / Lukasz Haromszeki // Organizacja i Kierowanie 2023,
nr 1(192), s. 41-56.

Uzdolnienia kierownicze; Uzdolnienia - zarzqdzanie; Przedsiebiorstwo transnarodowe - zarzqdzanie - aspekt spoleczny;
Pandemia COVID-19 (2020- ) - aspekt spoteczny;

14. G.1914

DOSTAWA produktu w handlu elektronicznym: kreowanie postrzeganej wartosci oferty dla
klienta / Grzegorz Karasiewicz, Wojciech Jedral // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 12, s. 15-
25.

Handel elektroniczny; Handel elektroniczny - Polska; Towary - dostawa - zarzqdzanie;

15. G.2706

DYLEMATY etyczne biegtych rewidentéw: systematyczny przeglad literatury / Katarzyna
Renik // Studia i Analizy Instytutu Finanséw 2023, nr 1, s. 113-134.

Rewidenci ksiegowi; Rewidenci ksiegowi - etyka;

16. G.2707

EDUKACJA dzieci uchodzczych w Polsce / Katarzyna Stankiewicz, Anna Zurek // Infos:
zagadnienia spoleczno-gospodarcze 2022, nr 5(297), s. 1-4.

Edukacja - Polska - 1989-; UchodZcy - polityka parnstwa - Polska - 1989-; Edukacja - polityka - Polska;

17. G.1914

THE EMPLOYEE well-being in the hotel industry during COVID-19: the case of Tangerang,
Indonesia / Ameliani Octaviana Herman, Ringkar Situmorang // Marketing i Rynek 2023,
vol. 30, nr 11, s. 29-38.

Hotelarstwo; Kadry - zaangazowanie; Dobre samopoczucie; Pandemia COVID-19 (2020- ) - aspekt spoteczny;



18. G.1914

ESG Doctrine's impact on the chosen economies of Poland and India / Robert Dygas //
Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 1, s. 49-57.

ESG; Polska - gospodarka - 21 w.; Indie - gospodarka - 21 w.;

19. G.2707

EUROPEJSKA Wspolnota Polityczna / Jarostaw Szymanek // Infos: zagadnienia spoteczno-
gospodarcze 2023, nr 3(305), s. 1-4.

Europejska Wspélnota Polityczna; Unia Europejska - polityka - 21 w.;

20. G.2138

FANTAZJA inwestordw zna granice / Natalia Chudzynska-Stepien // Forbes 2024, nr 3, s. 194-
198.

Sztuczna inteligencja - aspekt ekonomiczny; Blockchain (technologia) - aspekt ekonomiczny; Rynek finansowy - 21 w.; Gietda

- kursy;

21. G.2707

GOSPODARKA wodorowa / Mirostaw Sobolewski // Infos: zagadnienia spoteczno-
gospodarcze 2022, nr 6(298), s. 1-4.

Wytwarzanie wodoru; Przemyst wodorowy - kraje Unii Europejskiej; Przemyst wodorowy - Polska; Przemyst wodorowy -

polityka - kraje Unii Europejskiej;

22, G.2707

GRUPA Wyszehradzka w Unii Europejskiej / Dominik Héjj // Infos: zagadnienia spoteczno-
gospodarcze 2023, nr 9(311), s. 1-4.

Grupa Wyszehradzka; Grupa Wyszehradzka a Unia Europejska;

23. G.1914
THE IDEA of sustainable development and sustainable fashion in the light of buyers'

opinions / Katarzyna Wlodarczyk, Agata Gorska // Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 1, s. 41-
48.

Ekorozwéj; Konsumpcja zrownowazona; Konsumenci - postepowanie na rynku - 21 w.; Konsumenci - postepowanie na rynku

- badania;



24. G.1914

IDENTYFIKACJA zmian w profilu agroturystéw po pandemii COVID-19 / Ewa Gliniska,
Marta Jarocka, Romuald Ziotkowski // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 12, s. 37-46.

Agroturystyka - badania - Polska; Agroturystyka - Polska - 2020-; Pandemia COVID-19 (2020- ) - aspekt spoteczny - Polska;

25. G.1914

THE IMPACT of learning styles on student satisfaction, stress and overflow in e-learning
environments / Katarzyna Dziewanowska, Agnieszka Kacprzak // Marketing i Rynek 2024,
vol. 31, nr 3, s. 16-29.

E-edukacja; E-edukacja - Polska; Studenci - edukacja; Szkolnictwo wyzsze - badania - Polska;

26. F.1102

THE IMPACT of organizational talent management on company performance results: the
mediating role of HRM outcomes in MNCs headquartered in Central Europe / Marzena
Stor // Organizacja i Kierowanie 2023, nr 1(192), s. 11-40.

Uzdolnienia - zarzqdzanie; Uzdolnienia kierownicze; Organizacja - zarzqdzanie - 1989-; Uzdolnienia - aspekt ekonomiczny;

Przedsigbiorstwo - wyniki;

27. G.1914

INTELLECTUAL capital and the profitability of pharmaceutical and biotechnological
companies listed on the Warsaw Stock Exchange / Grazyna Michalczuk, Izabela Rutkowska //
Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 1, s. 19-29.

Gietda Papierow Wartosciowych (Warszawa); Kapitat intelektualny - aspekt ekonomiczny; Spétka publiczna - badania - Polska;

28. G.2138
JAK para i elektrycznos¢ odmienity sen / Pawet Strawinski // Forbes 2024, nr 3, s. 306-309.

Sen; Postep naukowy i techniczny - aspekt spoteczny;

29. G.115
KLAUZULA przeciwko unikaniu opodatkowania: wykladnia przepisow przejsciowych:
wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego z 22.08.2023 r., III FSK 494/23 / Tomasz
Kolanowski // Glosa 2024, nr 1, s. 85-90.



Naczelny Sqd Administracyjny (Polska) - orzecznictwo; Podatek dochodowy; Uchylanie sig od podatkow - przeciwdziatanie -
Polska - 1989-;

30. G.2707

KOALICJE w systemie parlamentarnym / Jarostaw Szymanek // Infos: zagadnienia spoteczno-
gospodarcze 2024, nr 1(314), s. 1-4.

Parlamenty; Frakcje parlamentarne;

31. G.1914

KORZYSCI plynace z wizerunku odpowiedzialnego pracodawcy na poziomie organizacji
oraz postaw i zachowan jej pracownikéw / Kalina Grzesiuk // Marketing i Rynek 2023, vol. 30,
nr7,s.27-34.

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu; Wizerunek przedsigbiorstwa;

32. G.2707

KOSZTY palenia tytoniu w Polsce / Wojciech Stefan Zgliczynski // Infos: zagadnienia
spoteczno-gospodarcze 2023, nr7(309), s. 1-4.

Nikotynizm; Nikotynizm - aspekt spoteczny - Polska;

33. G.1914

LOJALNOSC Kklientéw biur podrézy w czasie pandemii COVID-19 / Izabela Michalska-
Dudek, Daria E. Jaremen // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 9, s. 26-36.

Lojalnos¢ wobec marki - badania; Konsumenci - postepowanie na rynku - 21 w.; Pandemia COVID-19 (2020- ) - aspekt
spoteczny; Turystyka - 1989-; Turystyka - bezpieczenistwo;

34. G.2138
LUKSUS zmienia swoje oblicze / Aleksander Fedoruk // Forbes 2024, nr 3, s. 232-234.

Nieruchomosci - rynek - Polska - 1989-; Towary luksusowe - rynek - Polska;

35. G.115
MAKSYMALNY poziom oprocentowania pozyczek w swietle regulacji z Kodeksu cywilnego:



glosa do wyroku Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 17.05.2018 r., I ACa 1375/17 / Olga
Kucewicz // Glosa 2024, nr 1, s. 41-48.

Pozyczki; Pozyczki - prawo - Polska - 1989-; Koszty;

36. G.1914

MARKETING communication solutions for increasing the value of a sports facility as an
advertising channel / Juraté Mascinskiené, Laima Jeseviciute-Ufartiene // Marketing i Rynek
2024, vol. 31, nr 1, s. 30-40.

Sport - marketing; Reklama - aspekt spoteczny; Reklama - skutecznosé; Komunikacja marketingowa - 21 w.;

37. G.1914

MARKETING metrics: perspektywa marketingu offline vs. marketingu online / Witold Ko-
wal // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 7, s. 18-26.

Marketing - 21 w.; Marketing w Internecie; Marketing - zagadnienia;

38. G.1914

MARKETING tresci w budowaniu internetowych strategii komunikacyjnych instytucji
publicznych: analiza wybranych przykladéw z sektora kultury / Paulina Wenderlich //
Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 2, s. 47-56.

Marketing w Internecie; Content marketing; Instytucje publiczne; Komunikacja spoteczna - badania;

39. G.2705

MENNICTWO zlote zakonu krzyzackiego / Piotr Hajduk // Kroniki Numizmatyczne 2022,
s. 174-183.

Monety zlote - historia; Monety zlote - Polska - 10-15 w.; Numizmatyka - historia; Numizmatyka - Polska; Panistwo krzyzackie;

40. G.115

MIESZANE modele wynagrodzenia w umowie o dzielo i w umowie o roboty budowlane:
glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z 15.12.2021 r., III CSKP 127/21 / Karol Rebisz // Glosa
2024, nr 1, s. 77-84.

Umowy o dzielo - prawo - Polska; Budownictwo - umowy; Umowy - Polska - 1989-; Swoboda umow - Polska - 1989-;



41. G.1914

MOBILE shopping before COVID-19 and intention to continue mobile shopping after the
pandemic: methodological aspects of gender-based empirical study / Kelaniyage Shihan
Dilruk Fernando // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 7, s. 35-40.

Handel elektroniczny; Handel elektroniczny - aspekt psychologiczny; Handel elektroniczny - aspekt spoleczny; Handel
elektroniczny - Polska; Pandemia COVID-19 (2020- ) - aspekt spoteczny - Polska;

42, G.115

MOZLIWOSC zastosowania przez organ ochrony konkurencji przepiséw o zakazie
naduzycia pozycji dominujacej do koncentracji przedsiebiorstw: glosa do wyroku Trybunatu
Sprawiedliwosci z 16.03.2023 r., C-449/21, Towercast SASU przeciwko Autorité de la
concurrence, Ministre chargé de 1’économie / Monika Wozniak-Cichuta // Glosa 2024, nr 1,
s. 123-132.

Konkurencja - prawo; Konkurencja - ochrona - kraje Unii Europejskiej; Przedsigbiorstwo - prawo wspdlnotowe europejskie;

43. G.115

NALEZYTA starannoé¢ jako przestanka bezprawnosci lub winy przy ocenie
odpowiedzialnosci czlonka zarzadu wobec spoltki: glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z
10.06.2021 r., IV CSKP 81/21 / Piotr Kuznicki // Glosa 2024, nr 1, s. 21-31.

Zarzqdzajacy spotkami - odpowiedzialnos¢ - Polska; Zasada nalezytej starannosci;

44. G.115

NASTEPSTWO procesowe w zwigzku z podzialem przez wydzielenie: glosa do
postanowienia Sadu Najwyzszego z 30.04.2021 r., II CSK 5/21 / Marcin Borkowski // Glosa
2024, nr 1, s. 32-40.

Spétka - fgczenie sie, podzial, przeksztalcenie - prawo - Polska; Komentarze do orzeczen - Polska;

45, G.115

NIEDOPUSZCZALNOSC delegowania cztonkéw rady nadzorczej spélki z 0.0. do petnienia
funkcji cztonkéw zarzadu oraz dopuszczalno$¢ podwazenia skutecznosci zwotania walnego
zgromadzenia akcjonariuszy: glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z 23.06.2020 r., V CSK
521/18 / Kamil Jurkowski // Glosa 2024, nr 2, s. 31-39.

Spétka kapitatowa - prawo - Polska - 1989-; Nadzdr korporacyjny - prawo - Polska - 1989-;



46. G.2138

NIERUCHOMOSCI premium zmieniajq miasta / Aleksander Fedoruk // Forbes 2024, nr 3,
s. 238,240.

Nieruchomoéci - rynek; Towary luksusowe - rynek;

47. G.1914

NOWE pojecia w marketingu, analiza poréwnawcza: technologia dla marketingu
a MarTech / Mariusz Trojanowski, Edyta Barmentloo // Marketing i Rynek 2023, vol. 30, nr 9,
s. 3-15.

Marketing cyfrowy; Marketing technologiczny; Big data;

48. G.2707

NOWE standardy Unii Europejskiej w zakresie prawa pracy / Katarzyna Dunaj // Infos:
zagadnienia spoteczno-gospodarcze 2022, nr 9(301), s. 1-4.

Praca - prawo wspdlnotowe europejskie;

49, G.2707

OCHRONA mokradet w Polsce / Wiktor Kotowski, Ewa Jabtoriska // Infos: zagadnienia
spoteczno-gospodarcze 2024, nr 2(315), s. 1-4.

Srodowisko cztowieka - ochrona - Polska - 1989-;

50. G.1914

OGRANICZENIA aktywnosci marketingowej na aptecznym rynku farmaceutycznym:
implikacje dla aptek ogélnodostepnych w Polsce / Konrad Zak // Marketing i Rynek 2023, vol.
30, nr 9, s. 47-60.

Marketing farmaceutyczny; Apteki - prowadzenie - Polska - 21 w.; Farmacja - prawo - Polska;

51. G.115

OGRANICZENIE odpowiedzialnosci podatnika w razie zanizenia lub nieujawnienia
podstawy opodatkowania przez ptatnika w podatku dochodowym od o0séb fizycznych a
ochronna funkcja interpretacji indywidualnej platnika: glosa do wyroku Naczelnego Sadu
Administracyjnego z 14.02.2022 r., II FSK 210/19 / Jarostaw Olesiak // Glosa 2024, nr 1, s. 103-
111.



Podatnicy - prawo - Polska - 1989-; Podatnicy - ochrona - Polska - 1989-; Odpowiedzialnos¢ (prawo) - Polska - 1989-;

52. G.2138
PANDEMIA klamstwa / Pawel Strawinski // Forbes 2024, nr 3, s. 32-39.

Dezinformacja; Dezinformacja - aspekt spoteczny; Deepfake; Sztuczna inteligencja - wykorzystanie;

53. G.2706

PARADOKS Lucasa w naptywach kapitalu w formie inwestycji bezposrednich i czynniki
odwracajace to zjawisko: przyktad wybranych gospodarek Europy Srodkowo-Wschodniej
w latach 2000-2019 / Agata Maria Gorniak // Studia i Analizy Instytutu Finanséow 2023, nr 1,
s. 11-34.

Inwestycje zagraniczne bezposrednie - Europa Centralna i Wschodnia; Kapitat - przeptyw; Kapitat - przeptyw - badania;

Paradoks Lucasa;

54. G.2707

PARLAMENT w panstwie wspdlczesnym / Jarostaw Szymanek // Infos: zagadnienia
spoteczno-gospodarcze 2023, nr 8(310), s. 1-4.

Parlamenty; Prawo parlamentarne;

55. G.115

PEENOMOCNIK powotany uchwata zgromadzenia wspdlnikdéw, o ktorym mowa w art. 210
§ 1 k.s.h.: glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z 22.02.2023 r., II CSKP 785/22 / Jerzy Pawet
Naworski // Glosa 2024, nr 2, s. 20-30.

Sad Najwyzszy (Polska) - orzecznictwo; Spétka handlowa - prawo - Polska - kodeksy; Spdtka z ograniczong odpowiedzialnosciq

- prawo - Polska - 1989-; Pelnomocnictwo - prawo - Polska - 1989-; Komentarze do orzeczen;

56. G.2707

PERSPEKTYWY cztonkostwa Ukrainy, Motdawii i Gruzji w Unii Europejskiej / Kaja
Krawczyk // Infos: zagadnienia spoteczno-gospodarcze 2022, nr 10(302), s. 1-4.

Unia Europejska - cztonkostwo; Ukraina a Unia Europejska; Motdawia a Unia Europejska; Gruzja a Unia Europejska;



57. G.2707

PERSPEKTYWY energetyki jadrowej / Mirostaw Sobolewski // Infos: zagadnienia spoteczno-
gospodarcze 2023, nr 1(303), s. 1-4.

Energetyka jadrowa; Polityka jadrowa; Energetyka jadrowa - Polska; Energetyka - kraje Unii Europejskiej;

58. G.2707

PERSPEKTYWY rozwoju pracowniczych planéw kapitatowych w Polsce / Piotr Russel //
Infos: zagadnienia spoteczno-gospodarcze 2023, nr 3(305), s. 1-4.

Pracownicze plany kapitatowe - Polska - 1989-;

59. G.2138

POMOZE nie tylko z tekstem reklamowym / Marcin Kaczmarczyk // Forbes 2024, nr 3,
s. 224,226.

Reklama; Sztuczna inteligencja - wykorzystanie; Sztuczna inteligencja - aspekt spoteczny;

60. F.486

PONOSZENIE kosztu skladki przez ubezpieczonego w ubezpieczeniu na cudzy rachunek:
glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 20 lutego 2023 r., II CSKP 1025/22 / Michat P.
Ziemiak // Prawo Asekuracyjne 2023, nr 4, s. 73-82.

Sqd Najwyzszy (Polska) - orzecznictwo; Ubezpieczenia - sktadki - Polska - 1989-;

61. G.1914

POSTRZEGANE ryzyko jako determinanta ograniczajaca dokonywanie zakupéw w sklepach
internetowych przez senioréow / Przemystaw Luberda // Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 3,
s. 49-60.

Konsumenci - psychologia - Polska - 1989-; Starsi konsumenci - badania - Polska; Starsi konsumenci - postepowanie na rynku
- Polska - 1989-; Handel elektroniczny - aspekt psychologiczny;

62. G.1914

POSTRZEGANIE opakowan s$wigtecznych i wybranych elementéw ich designu przez
konsumentéw na przyktadzie opakowan czekolad i wyrobow czekoladowych / Konrad
Smolen // Marketing i Rynek 2024, vol. 31, nr 3, s. 37-48.



Opakowania; Zywnos¢ - opakowania; Zywno$¢ - marketing; Stodycze - produkcja i handel - Polska - 1989-; Konsumenci -

psychologia - Polska - 1989-; Konsumenci - postepowanie na rynku - badania - Polska;

63. G.2706

POSREDNIA i bezposérednia aktywno$¢ PRS przedsigbiorstw z sektora nieruchomosci
z Gieldy Papierow Warto$ciowych w Warszawie / Przemystaw Satek // Studia i Analizy
Instytutu Finanséw 2023, nr 1, s. 83-94.

Gietda Papierow Wartosciowych (Warszawa); Najem instytucjonalny; Najem instytucjonalny - Polska - 21 w.; Najem - prawo
- Polska - 1989-;

64. G.2707

PROBLEMY efektywnego zarzadzania dlugiem samorzadowym / Grzegorz Otczyk, Pawet
Felis // Infos: zagadnienia spoteczno-gospodarcze 2022, nr 2(294), s. 1-4.

Finanse lokalne - Polska - 2004-; Dtugi publiczne - zarzqdzanie - Polska - 1989-; Samorzqd terytorialny - Polska - 21 w.;

65. G.2707

PROCEDURY antykorupcyjne i lobbingowe w PE / Marcin Fryzlewicz, Dorota Olejniczak //
Infos: zagadnienia spoteczno-gospodarcze 2023, nr 4(306), s. 1-4.

Parlament Europejski; Korupcja - przeciwdziatanie - kraje Unii Europejskiej; Lobbing - kraje Unii Europejskiej;

66. G.2705

PROBA weryfikacji stanu wiedzy na temat nakladéw banknotéw Banku Polskiego emisji
1919-1924 / Robert Jadrych // Kroniki Numizmatyczne 2022, s. 132-143.
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